
羊城地铁报今日发布“广州地铁商业景气指数” 

上半年地铁商业零售总额 371.53 亿元 

 

   本报讯（羊城地铁报记者 吴燕音）都说“地铁一响，黄金万两，地铁线是地下黄金线”，

但人们对于地铁商业大多停留在感观认识阶段。记者昨日获悉，作为《羊城地铁报》创刊四周年

的特刊——《广州地铁商业景气指数报告（2010 年 1 至 6 月）》将于今日（28）发布。对地铁

商业进行大规模调研，运用统计科学，摸清广州地铁商业“家底”，这在全国尚属首次。相关数

据显示，今年上半年广州地铁商业零售总额达 371.53亿元，占全市社会零售总额（剔除非相关

项目）的 31.4%。 

   据介绍，羊城地铁报社委托 CBC 佳瑞咨询（上海）有限公司广州分公司，针对已开通和即

将开通的 23 个地铁站点的 88 个出口做抽样，通过普查、随机抽样面访、预约面访、不同时段不

同地铁站拦截访问地铁消费者、文案调查，以及向地铁公司等权威机构获取数据等六类研究方法，

收集以各个地铁站为圆心的方圆 500 米内的商铺数据信息。 

    据了解，“地铁经济景气指数”是反映地铁经济景气发展状况的综合指数。从“广度”

和“深度”两个层面来反映，“广度景气指数”主要反映地铁经济影响面，由地铁沿线 500 米内

的人流量、营业面积、营业额、地铁沿线商铺数量等分类指标构成；“深度景气指数”是地铁经

济的影响力，由地铁沿线 500 米内的单位面积、营业额、地铁人群人均消费额等组成。通过“广

度”和“深度”这两个层面，集中地反应出了“地铁经济景气指数指标体系”，包括地铁经济景

气度、地铁经济对广州零售行业的影响力指数、广度景气指数、深度景气指数四个关键指标。报

告通过研究“地铁经济景气指数”，综合反映地铁产业运行状况，使其成为广州市地铁经济发展

的晴雨表，甚至成为全国地铁经济发展的晴雨表，投资者通过对客观信息的判断、权衡投资的得

失利弊，支配自己的投资行为，从而引导地铁商业的健康发展。 

    调查数据显示，地铁沿线方圆 500 米之内，与地铁相关的消费，如食品、衣着、娱乐休

闲、交通、其它商品和服务等社会消费品零售总额为 371.53 亿，占全市社会零售总额（剔除非

相关项目）的 31.4%。另据调查报告显示，1～5 号线地铁站方圆 500 米的商业面积占广州商业面

积的比例仅为 13.5%，但创造出全市 31.4%的销售额，也就是说广州地铁商业经济是广州零售商

业经济平均水平的 2.3 倍。简单地理解就是，假如做服装生意，同样的货品、同样的经营面积与

经营者等，在其它地方（非地铁站周边）每个月营业额是 10 万，那么，地铁站周边就可以做到

23 万的营业额。调研报告还对 8 大商圈和不同的商业业态进行了详细的分析。（详细报道见今

日《羊城地铁报》特刊 1~20 版） 

    华南师范大学数学科学学院教授、概率统计系主任、广东现场统计学会副理事长金华认

为，此次羊城地铁报和 CBC联合执行的地铁商业指数调查是对地铁经济的一次总把脉，是对地铁

经济现状的一次全方位掌握，对今后发展趋势有指导性意义。它不仅可以作为政府建设规划、决

策的一个资料参考，而且也能成为投资者商业策略的指导书，有利于广州整体经济的健康发展，

是一个双赢之举。 

    羊城地铁报相关负责人表示，地铁报自创刊以来一直都立足地铁经济，围绕地铁经济圈



做足文章，着力反映和促进地铁经济圈的健康发展，从 2008 年以来已连续出版《广州地铁经济

白皮书》、《广州地铁地产白皮书》、《广州地铁商业白皮书》，这一系列白皮书在全国都属首

创。此次发布广州地铁商业景气指数（2010 年 1 至 6 月），更是在全国首次采用量化的分析方

法，运用统计科学，对地铁商业进行大规模调研，摸清广州地铁商业“家底”。 

 
（阅读全刊） 
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